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STRUKTURA PLANIRANJA ZA 2026.g.

PRIHODI Reb;l‘azngzi’lana PIan(Za:er)OZG. Indeks
Udio %
1. 1zvorni prihodi 490.000,00 | 523.000,00 106,73 | 71,61
1.1|Turisti¢ka pristojba 435.000,00 | 468.000,00 | 107,59 | 64,08
1.2|Clanarina 55.000,00 55.000,00 100,00 7,53
Prihodi iz proracuna opéine/grada/Zupanije i
2. driavnog proracuna 150.000,00 | 143.000,00 95,33 | 19,58
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 6.500,00 10.000,00 153,85 1,37
4, Prihodi iz EU fondova - - - 0
58 Prihodi od gospodarske djelatnosti 13.400,00 16.000,00 119,40 2,19
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 19.600,00 37.300,00 190,31 5,11
7. Ostali prihodi 500,00 1.000,00 | 200,00 0,14
Rebalans plana | Plan za 2026. indeks | Udio %
AKTIVNOST za 2025. (eur) {eur)
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 25.000,00 33.000,00 132,00 4,52
lzrada
strate$kih/operativnih/komunikacijskih/akcijsk
1.1lih dokumenata 20.000,00 20.000,00 | 100,00 2,74
1.2|IstraZivanje i analiza trZiSta - 5.000,00 - 0,68
1.3|Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 5.000,00 8.000,00 | 160,00 1,10
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 324.000,00 | 337.000,00 104,01 | 46,15
ldentifikacija i vrednovanje resursa te
2.1|strukturiranje turisti¢kih proizvoda 20.000,00 20.000,00 100,00 2,74
Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog
2.2|proizvoda 10.000,00 15.000,00 | 150,00 2,05
2.3|Podrska razvoju turistickih dogadanja 275.000,00 | 275.000,00 100,00 | 37,66
2.4|Turisticka infrastruktura 4.000,00 5.000,00 125,00 0,68
2.5|Podrika turisti¢koj industriji 15.000,00 22.000,00 146,67 3,01
gy KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 175.500,00 | 217.800,00 124,10 | 29,82
Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne
3.1{radionice 5.000,00 5.000,00 | 100,00 0,68
3.2|Suradnja s organizatorima putovanja 11.000,00 15.000,00 136,36 2,05
3.3|Kreiranje promotivnog materijala 51.000,00 61.300,00 120,20 8,39
3.4|Internetske stranice 15.000,00 20.000,00 133,33 2,74
3.5|Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih poda 3.500,00 6.500,00 185,71 0,89
3.6|Turisticko-informativne aktivnosti 90.000,00 | 110.000,00 122,22 | 15,06
4. DESTINACIJKI MENEDZMENT 8.000,00 17.000,00 212,50 2,33
Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije
4.1|/eVisitor 3.000,00 4.000,00 | 133,33 0,55




4.2|Upravljanje kvalitetom u destinaciji 1.500,00 8.000,00 533,33 1,10
4.3|Poticanje na ofuvanje i uredenje okoli3a 3.500,00 5.000,00 142,86 0,68
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 700,00 1.000,00 142,86 0,14
5.1|Medunarodne strukovne i sl. organizacije - - - 0,00
5.2|Domacde strukovne i sl. organizacije 700,00 1.000,00 142,86 0,14
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 84.500,00 99.500,00 117,75 | 13,62
6.1|Place 61.000,00 76.000,00 124,59 | 10,41
6.2|Materijalni troskovi 20.000,00 20.000,00 100,00 2,74
6.3|Tijela turisticke zajednice 1.500,00 1.500,00 100,00 0,21
6.4|Ostale aktivnosti 2.000,00 2.000,00 - 0,27
7. REZERVA 15.000,00 15.000,00 - 2,05
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE
8. GODINE - - - 0,00

| Josta0 | 10000,00] 1000000 10000] 1,37

37.300,00 | -

Novi Vinodolski, studeni 2025.godine
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uvoD

Godisnji program rada Turisti¢ke zajednice Grada Novog Vinodolskog izraden je u skladu sa
Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (,Narodne novine” broj
52/19, 42/20), Zakonom o turizmu (NN 156/23 na snazi od 1.01.2024.), Statutu Turisticke
zajednice Grada Novog Vinodolskog (Narodne novine Primorsko-goranske Zupanije broj
32/20), Strategijom razvoja turizma Crikvenic¢ko-vinodolske rivijere 2019.-2029., strateskim
Planom razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije do 2030. godine, Strategijom razvoja
odrzivog turizma do 2030. godine (NN 2/2023) te marketinskim smjernicama i uputama

Hrvatske turisticke zajednice.

Kroz program rada naglasak ¢e biti stavljen na jacanje brenda grada kroz povijesnu notu i na
outdoor segment koji je sve vide trazen, a Novi Vinodolski je zbog svog zelenog zaleda i Setnica
uz more pogodan za razvoj ovih segmenata. Novi Vinodolski e se i dalje nastaviti razvijati i
kao dio subregije — Crikvenicko-vinodolske rivijere kroz suradnju u raznim segmentima
djelovanja. Novi Vinodolski je zbog svog odli¢nog geografskog poloZaja te velikog broja
vikendica - vikend destinacija, a s obzirom na blizinu ostatka Hrvatske i emitivnih trZita,
posjecen kroz cijelu godinu. Novi Vinodolski je uz pomo¢ svog povijesnog znalaja, ali i
manifestacija sve vide prepoznat unutar granica Lijepe nase, ali i van nje na ¢emu Ce se
nastaviti raditi i u narednim godinama. Godina 2025. bila je na nivou u no¢enjima i dolascima

u odnosu na 2024. godinu, §to je zasigurno rezultat i duZeg perioda rada hotela na destinaciji.

No, hotelski kapaciteti su i dalje problemati¢na stavka, dok se broj privatnih iznajmljivaca kroz
godine povecava, ali je ove godine zabiljeZen blagi pad upravo u toj vrsti smje3taja. Ove godine
u plan dodajemo i izradunavanje prihvatnog kapaciteta i plan upravljanja 3to ima za zadatak
izregulirati sve segmente na destinaciji paze¢i na odrivost. Otvorenost hotela i ugostiteljska
ponuda su kljuéni kako bi gosti dolazili i izvan glavne sezone, a time bi se formirao i dodatni
sadrzaj koiji bi isto pratio. Ono na &¢emu radimo su dogadanja u svibnju i rujnu/listopadu, a ove
smo godine vidjeli da su dali i jako dobre rezultate, narocito predsezona odnosno sviban.

Dodatna prilika je i Advent, koji takoder privuge odredeni broj, uglavnhom domacih ljudi.

S obzirom na ponudu destinacije Novi Vinodolski, ali i susjednih destinacija s kojima se

zajednicki radi kroz razne udruZene aktivnosti, ciljana skupina su nam obitelji s djecom i



umirovljenici te osobe Zeljne aktivnog odmora. Zajednicki smo izradili kartu biciklistickih i
Setackih staza, koje obuhvadaju $etnice i staze uz more i u zaledu te ¢e se u iducoj godini
dodatno raditi na valorizaciji istih. Aminess LiSanj Family Hotel je vaZna karika novljanskog
turizma s obzirom da radi gotovo cijelu godinu, priviaci obitelji s djecom i ima veoma dobre
povratne informacije od gostiju, a veseli $to je Novi Resort dobio nove vlasnike i promjenio je
ime u Mévenpick Residences Kvarner Bay. Novi vlasnici krenuli su veliku kapitalnu investiciju

i koji planiraju s radom zapodeti 1. lipnja 2026. godine te raditi 365 dana u godini s
naglaskom na ponudu za obitelji s djecom te segment hrane i pica. Hotelski kapaciteti se
razvijaju upravo s naglaskom na ponudu za nasu ciljanu skupinu, a svakako ¢e modéi odravati
i razne kongrese izvan sezone, to je veliki potencijal za destinaciju.

Kroz cijelu godinu je odrzan veliki broj raznih manifestacija. Postojece su oplemenjene novim
segmentima, a uvedene su i neke nove manifestacije i programi. Na$ grad osim dogadanja,
odreduje njegova povijest — Vinodolski zakon, MaZuraniéi, Frankopani — $to nastojimo koristiti
kroz razne storytelinge i manifestacije kao 3to su Okolotorno i RuZica Vinodola. Nastavit cemo
razvijati manifestacije izvan sezone kao $to su Altroke food festival i Novi trail te outdoor
aktivnosti i Advent. Time ¢emo nastojati privuéi nove posjete i izvan glavne sezone. Ljetni
karneval je modificiran u jedan malo drugadiji program Mesopusna nostalgija koja u fokusu

imati narodne obiaje — nematerijalno kulturno dobro, $to ¢e biti nastavljeno i u iducoj godini.

Povijest grada, uz prekrasno zeleno zalede, nad obicaj, sakralno i gradevno nasljede,
vinograde i vinariju &iji produkt imamo i u imenu, ali i neke skrivene kutke i zanimljivosti cemo
jo$ vide isticati te na taj nadin ispricati lijepu pri€u i stvoriti doZivljaj za svakoga tko dode bilo

to s namjerom ili usput — u Novi Vinodolski.



AKTIVNOSTI I CILUEVI ZA 2026. GODINU

Prilikom planiranja vaZno je voditi se ciljevima turistickih zajednica koji su zapravo usmjereni
na tri pravca: razvoj i marketing destinacije kroz koji se planira i razvija turisticki proizvod te
financira i donose odluke koje ¢e se kasnije provoditi; osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz povezivanje svih aktera u turizmu u pojedinoj
destinaciji i zajedni¢ko jaanje lokalne inicijative kako bi se stvorio proizvod s kojim se moZe
konkurirati te poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji i razvijanje svijesti o u€incima
turizma na sve sfere Zivota i potrebi da se zastiti okoli, prirodna i kulturna bastina koja se

koristi kroz promociju destinacije odnosno u skladu s odrZivosti.

Isto tako, razvoj turizma za buduce razdoblje temelji se na oc¢uvanju prirodnih i kulturnih
resursa, zaStiti zdravlja i sigurnosti te odriivom upravljanju destinacijom i prihvatnim
kapacitetima te se u skladu s time planiraju i sve aktivnosti koje ¢e se provoditi 3to ce biti

dodatno apostrofirano kroz ratunanje prihvatnog kapaciteta i plana upravljanja destinacijom.
Ciljevi i aktivnosti u iduéem razdoblju

- nastavak suradnje s Turistickom zajednicom Grada Crikvenice i Turistickom zajednicom

Op¢ine Vinodolske opéine u projektima outdoora, interpretacije bastine i eno-gastronomije

- nastavak suradnje s Turistickom zajednicom Kvarnera u promociji destinacije u tuzemstvu i

inozemstvu te provodenju raznih programa

- okupljanje i suradnja svih aktera koji stvaraju turisticku sliku destinacije (ugostitelji,
hotelijeri, marine, agencije, privatni iznajmljivaci, obrtnici, poduzetnici, Grad, itd..) te

postavljanje zajednickih ciljeva za promociju destinacije i realizaciju programa

- nastavak suradnje s TZ Kvarnera i HTZ-om prilikom organizacije studijskih posjeta novinara,
organizatora putovanja i influencera/blogera pojedinih segmenata ponude (travel bloger,

gastro blogeri..)

- zajedni¢ko promisljanje i poticanje ulaganja u turisticku infrastrukturu s Gradom Novim

Vinodolskim te sugestije oko uredenja infrastrukture u destinaciji



- poticanje svih aktera u turizmu na promisljanje o novim turistickim proizvodima i

ukljudivanje u realizaciju istih

- zastita i valorizacija prirodne i kulturne bastine te zastite okolisa (plaia i zelenih povrsina,

sakralne i graditeljske bastine) te dodatna valorizacija istih

- pravovremeno, kontinuirano i konkretno informiranje medija/turista/stanovnika o svim

aktualnostima

- kreiranje sadrzaja u offline i online medijima (s naglaskom na drudtvene mreie i web stranicu

na minimalno dva jezika) te promocija na emitivnim trziStima

- priprema — provedba — evaluacija i korekcije — mjerenje ucinkovitosti ucinjenoga (medija,

dogadanja, oglasavanja i sl.) — kontrola i poboljsanje

Svi planovi i ciljevi za iduée razdoblje radit ¢e se na temelju realizacije 2025. godine planirajuci
vedi broj noé¢enja u 2026. u hotelima buduéi da se o¢ekuje da ¢e Novi Resort u 2026.g. otvoriti
svoja vrata. Kada se planira, jako je vazno u obzir uzeti i trZista s kojih dolaze gosti, ali isto
tako i situaciju u drzavi, naroéito kada se govori o cijenama koje su ove godine bile vrlo esta
tema. Cijene su porasle u odnosu na planiranje, najvise kada se govori o cijenama glazbenih
nastupa, §to je i veliki dio trodka turisti¢ke zajednice kroz godinu te je izraden Rebalans plana
koji je ujedno bio i temelj za planiranje. S obzirom da se kroz godine nastoji unaprijediti sve
ono $to radimo na destinaciji, uzela se u obzir isplativost i mogucnosti te ¢e sve biti ugradeno
u plan. Gosti se zadravaju na destinaciji nesto krace, $to je donio drugadiji stil Zivota te manje
planiranja nego $to je to bilo prije. Ono $to je'jako bitno je sigurnost, koja je i dalje prisutna i
to se kroz mnoga istrazivanja, posjetiteljima pokazalo kao jako bitno te se nadam da ¢emo to

kao destinacija i kao cijela drZava, zadrzati.

Prilagodavamo se posjetiteljima koji Zele doZivljaj, Zele viSe istraZivati, boraviti na otvorenom,
kretati se, upoznati Zivot lokalnih ljudi i sudjelovati u njemu. Imamo veliko podrucje koje je
veoma raznoliko i uistinu nudi brojne moguénosti koje ¢emo nastojati dodatno iskoristiti.

Gosti koji dolaze iz navedenih razloga u destinaciju vece su platezne moci i ne dolaze nuzno u



sezoni, draZi im je dolazak u pred i posezoni §to je veoma bitan moment. Tu dolazimo do

problema nedostatka smjestajnih kapaciteta u hotelima, $to ¢e u buduénosti promijeniti.
Specifi¢ni ciljevi koji ¢e se nastojati postici su slijedeci:

- osnazivanje destinacije kroz manifestacije s naglaskom na valorizaciju tradicije, kulture,

zaleda i gastronomije (RuZica Vinodola, FITANOVI, Pjenusavi dorucak, Okolotorno)
- veca vidljivost i novi dolasci uz intenzivnije oglasavanje na emitivnim trzidtima —
samostalno, s gospodarstvom, na razini subregije i regije

- postupno rje3avanje problema sezonalnosti turizma kroz nove sadrzaje koji e biti poticaj i

za jacanje dodatne infrastrukture

Kada se govori o posjetiteljima nase destinacije i dalje su Nijemci na prvom mjestu, a slijede
ih domadi gosti. Madari, Slovenci, Cesi, Poljaci i Austrijanci takoder su, ovisno o periodu
godinu, medu najbrojnijima na destinaciji. Analizom prvih devet mjeseci, vidljivo je da su
rezultati §to se ti¢e noéenja losiji za 3 %, odnosno $to se tice dolazaka 5% losiji. Predsezona
je bila jako dobra, a vijerujemo da bi rezultat bio isti kao 2024. ili bolji da je Novi resort radio.
Zbog planova u hotelskim kapacitetima i najavama za iducu godinu, plan ¢emo temeljiti na
realizaciji 2025. godine odnosno neito vie zbog Novog Resorta. Sto se tice turistitke pristojbe

za 2026.g. iznos pausala ostaje isti kao u 2025.g.

Novi Vinodolski je grad koiji je auto destinacija na odli¢nom geografskom poloZaju i prijediog
prema TZ Kvarneru je i3ao u smjeru ja¢anja suradnje s autobuserima koji dovode posjetitelje
i van sezone, umjesto pla¢anja avio oglasavanja ije linije uglavnom idu u glavnoj sezoni kada
na destinaciji imamo dovoljan broj gostiju. Problem je Sto zahtjevi autobusera nisu veliki i svi
se uspiju zadovoljiti, za razliku od onih za avio prijevoz gdje postoji dodatan problem sa
Zraénom lukom Rijeka. S obzirom na sve vecu popularnosti kampinga, u razmisljanju smo i
oko promocije na tom trZidtu kako bismo privukli jo§ veci broj kampera na na3e podrucje o
¢emu treba dobro promisliti s obzirom na opremljenost i veli¢inu kampova koji ve¢ sada imaju
jako dobru popunjenost. Ono 3to posebno veseli je da se veliki broj gostiju vraca na

destinaciju.



Svi nasi napori bit ée i dalje usmjereni ka promoviranju destinacije prije svega prema nama
zanimljivim emitivnim trZitima te prema ciljnim skupinama koje mogu kvalitetno provesti
vrijeme u Novom Vinodolskom. Ono 3to nedostaje je isto tako ugostiteljska ponuda koja bi
radila dulje od &etiri mjeseca odnosno sezone $to je trenutna situacija pa bi svakako trebalo
razmisliti na koji nacin ih potaknuti da rade, pogotovo sada kada postoji i problem nedostatka
radne snage. Jedan od razloga dolaska je svakako gastro i eno ponuda, ljudi se informiraju i
educirani su na tom podruéju te im moramo prufiti taj doZivljaj. Osim toga, Kvarner postaje
Europska regija gastronomije 2026. godine te u tom smjeru treba razmisljati kako bi i mi kao

grad pridonijeli ponudi Kvarnera.

Crikveni¢ko — vinodolska rivijera je kroz sufinanciranje Hrvatske turisticke zajednice, a u
suradnji s tvrtkom Digitalne kulturne transformacije i uz ukljucivanje gospodarstva, krenula u
razvoj novog gastro turisti¢kog proizvoda te ¢e za pocetak biti izradena dokumentacija kao
podloga za daljnje aktivnosti. U tom dokumentu ¢e biti detektirani svi oni koji na bilo koji nacin
sudjeluju u razvoju gastronomije na podrucju CVR-a te isto tako i namirnice koje se koriste i
manifestacije koje se provode kako bi se utvrdio daljnji smjer razvoja. Isto tako, nastavlja se
raditi i na interpretaciji bastine te se ove godine interpretiraju tri staze na podrudju tri JLS-3,
a koje spadaju u mrezu pjesackih staza. U buduénosti ¢e se svakako nastaviti sa aktivnostima

u segmentu gastronomije, interpretacije bastine i outdoora.

Nastavljamo i sa udruZivanje sredstava i promocijom sa gospodarstvom, zatim sa regionalnom

turistickom zajednicom te sa HTZ-om kroz razna dogadanja koja podrZavaju.

Veoma je vazna komunikacija na razini destinacije, pogotovo s pruZateljima raznih usluga koji
su u direktnom kontaktu s gostom i koji imaju informacije na ¢emu treba dodatno raditi, $to
nedostaje, 5to je kvalitetno odradeno, a gdje ima mjesta za napredak. Upravo zato ¢e se
organizirati i edukacije i razgovori s ugostiteljima, iznajmljivatima i gospodarstvom kako bi
zajednicki stigli do cilja — ugodnijeg i sadrZajnijeg boravka gosta na destinaciji, pruzanja

dozivljaja i izazivanje pozitivnih emocija.



TURISTICKI PROMET U PRETHODNOJ, 2025. GODINI

Na podruéju Turisticke zajednice Grada Novi Vinodolski u razdoblju sije¢anj — rujan 2025..
godine ostvareno je ukupno 626.239 nocenja, odnosno 3% manje nego 2024. godinu. Na
rezultat manjeg broja ukupno ostvarenih nocenja utjecao je manji broj ostvarenih nocenja u
privatnom smjestaju za 3% u odnosu na 2024. g. te u ostalim ugostiteljskim objektima za
smjedtaj manje u odnosu na 2024.g. za 21 %. Naime, u ovu skupinu pripada apartmansko
naselje Novog Resorta koje nije radilo zbog renoviranja i upravo je tu razlog manjeg broj
noéenja. Dobro je 3to je kooperanti koji rade na obnovi hotela i apartmana imaju veliki broj
djelatnika koji su prijavljeni u sustav te je samim time ostvaren dobar dio noéenja, odnosno
ostvaren je i prihod od turisti¢ke pristojbe. Ocekuje se da ¢e tako biti i tijekom mjeseca
listopada, studenog i prosinca, a posto ¢e hotel Lisanj raditi i tijekom mjeseca listopada i
dijelom studenog o&ekuje se bi do kraja godine broj ostvarenih nocenja iznosio 646.239 3to

je 1% manje od planiranog.

U 2025. g. na podrudju rivijere Novi Vinodolski boravilo je 100.122 stranih turista i 23.874
domacih turista, odnosno u omjeru 81 % stranih i 19 % domacih. Broj stranih turista bio je
100.122 3to je u odnosu na 2024. g. smanjenje za 4%. Domacih turista bilo je 23.874 odnosno

7% manje nego 2024. godine.

U ukupnom broju dolazaka stranih turista najveci broj biljeZze njemacki turisti s
uce$éem od 19,55 %, Slovenci 10,67 %, Madari 10,85 %, Austrijanci 6,39%, Poljaci 6,78%,
Cesi 5,12 %, Slovaci 4,27 %, Talijani 3,58 % te ostale zemlje 13,54 %.

Usporedujuéi broj noéenja i broj dolazaka vidimo da je prosje¢na duzina boravka bila 5 dana.
Strani turisti na rivijeri Novi Vinodolski boravili su u prosjeku 5,3 dana, a domaci 4,4 dana.
NajduZe su boravili Nijemci 6,3 dana, Poljaci 6 dan, Slovaci 5,9 dana, Cesi 5,7 dan, a zatim
slijede Madari 4,5 dana, Austrijanci 4,4 dana, Talijani 3,9 dana, Slovenci 3,9 dana te ostali 5,6
dana. Domadi turisti u prosjeku boravili su 4 dana. Ukupno gledajudi prosje¢na duZina boravka

bila je 5 dana 3to je isto kao i 2024.g.



S obzirom na situaciju ove godine, ali i na neke okolnosti u skladu s kojima planiramo iducu
godinu, planirat éemo ju na bazi realizacije 2025. godine i neSto ve¢im brojem nocenja u
hotelima. lako moida ambiciozno, vjerujemo da se ostvarivo obzirom na nove investicije na

destinaciji, mislimo na hotel Novi Resort.

U slijedeéim grafikonima, vidljiv je broj noéenja po vrsti smjestaja u razdoblju od sije¢nja do
rujna i to za Cetiri promatrane godine — 2022. 2023. 2024.i 2025. Drugi grafikon prikazuje
noéenja po zemljama za isti period i usporedbu po istim godinama, a treca broj turista po

zemljama za razdoblje sije€anj — rujan za Cetiri navedene godine.

Nocenja po vrsti smjestaja za razdoblje sije€anj - rujan
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Slijedeca dva grafikona pokazuju da najveci broj noéenja ostvaruju gosti iz Njemacke, a slijede
ih Hrvatska, Madarska, Poljska, Slovaéka, Slovenija, Austrija i ostale zemlje. Ovaj se trend
ponavlja kroz sve promatrane godine, s time da je u 2022. godini bilo vise Nijemaca od svih
promatranih godina, dok ih je najmanje bilo u prosloj 2024. godini. Suprotno od toga, Madara

je najvide bilo upravo u 2024. godini, dok se njihov broj u 2025.g. nesto smanjio.

Kada promatramo broj turista na destinaciji, Hrvati su najbrojniji, zatim slijede Nijemci,
Madari, Slovenci i Poljaci te ostale zemlje. Ovdje je takoder vidljiv netom naveden trend s
Njemackom i Madarskom, ali Hrvatska ima veliki porast u odnosu na 2023. godinu i domaci

su gosti prvi po dolascima.
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PLANIRANI PRIHODI ZA 2026. GODINU

Planirani prihodi za iduc¢e jednogodisnje razdoblje zasnivaju se na procjeni ostvarenja

sredstava izvora prihoda utvrdenih zakonom za sustav turistickih zajednica (turisticke

pristojbe i turisticke &lanarine), prihoda od sustava turistickih zajednica, prihoda od

gospodarske djelatnosti, prenesenih prihoda iz prethodne godine te ostalih prihoda.

Kretanja na trii$tu ée se aktivno pratiti te ¢e se po potrebi mijenjati i prilagodavati plan i

program kroz godinu, a temelj za planiranje je realizacija 2025. godine. | dalje je prisutna

inflacija i podizanje cijena $to je takoder utjecalo na dolaske, ali i na povratne informacije

nakon boravka u Hrvatskoj, a u prijedlogu su i novi nameti za iznajmljivate zbog ¢ega postoji

potencijalna opasnost od otkazivanja kapaciteta, ali i iznajmljivanja na crno, prilikom Cega se

prihod TZ-a smanjuje. Ipak, na destinaciji se dogadaju pozitivni pomaci u hotelskom smjestaju

pa se stoga iSlo na planiranje godine na bazi ostvarenja 2025. godine.

Rebalans Plan za
REHOM plana za 2025 | 2026. (eur) | "M9EKS |

Udio %

1. Izvorni prihodi 490.000,00 | 523.000,00 | 106,73 | 71,61

1.1. | Turisti¢ka pristojba ( 428 + 40) 435.000,00 | 468.000,00 | 107,59 | 64,08

1.2. | Clanarina 55.000,00 55.000,00 | 100,00 7,53

Prihodi iz prorauna

opcine/grada/Zupanije i drzavnog

2. proracuna 150.000,00 | 143.000,00 | 95,33 19,58

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 6.500,00 10.000,00 | 153,85 1,37

4. Prihodi iz EU fondova - - - 0

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 13.400,00 16.000,00 | 119,40 2,19

6. Preneseni prihod iz prethodne godine 19.600,00 37.300,00 | 190,31 5,11

_Ostali prihodi
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1. 1ZVORNI PRIHODI

lzvorni prihodi se sastoje od prihoda turisti¢ke pristojbe (unutar koje je i nautika) i €lanarina
te se moZe redi da Turisticka zajednica Grada Novi Vinodolski prihode ostvaruje preteZito iz
izvornih prihoda odnosno turisti¢ke pristojbe i €lanarina. Prihodi od turisticke pristojbe i
turisticke ¢lanarine planirani su na nivou 2025. g., te 7% vedim prihodima od turisticke

pristojbe koje ovisi o otvorenosti hotela.

1.1. TURISTIEKA PRISTOJBA

Turisticka pristojba je najvaZniji i najizda3dniji izvor prihoda turistickih zajednica. Visina
turisti¢ke pristojbe moZe se odrediti za najviSe dva sezonska razdoblja, s time da sezonsko
razdoblje traje od 1. travnja do 30. rujna tekuée godine. Prema Zakonu o turistickoj pristojbi
od ukupno prikupljenih sredstava boravi$ne pristojbe, 1% se doznacuje Hrvatskom Crvenom
krizu prema Zakonu o Hrvatskom Crvenom krizu (NN 71/10,136/20), 3,5% sredstava ide na
poseban racun HTZ-a za razvojne programe kreiranja novih turistickih programa na turisticki
nedovoljno razvijenim podrugjima (Fond za turistiki nedovoljno razvijena podrudja i
kontinent) i 2% ide na poseban radun HTZ-a za projekte i programe udruZenih turistickih
zajednica (Fond za udruZene turisti¢ke zajednice), dok se preostala sredstva rasporeduju kako

slijedi:

- 65% sredstava lokalnoj turisti¢koj zajednici, od ¢ega 30% ide gradu na ¢ijem je podruéju TZ,

za poboljsanje uvjeta boravka turista
- 15% sredstava Turisti¢koj zajednici Kvarnera (odnosno Zupanije)

- 20% sredstava HTZ-u.
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Prilikom planiranja prihoda za naredno razdoblje, uzimamo trenutnu situaciju i godinu koja je
na izmaku, promjene u iznosima pristojbe, ali i gospodarska kretanja te potencijalna otvaranja

ili promjene kod turisticko-ugostiteljskih objekata i smjestajnih kapaciteta.

Prihodi od pla¢anja turisti¢ke pristojbe gospodarskih subjekata, pausalaca i vikendasa
planiraju se u visini od 428.000,00 €. Plan je i naplacivanje 40.000,00 € pristojbe od nautickog
turizma, $to je vise u odnosu na 2025. godinu. Shodno navedenom, plan je prihodovati

468.000,00 € turisticke pristojbe u 2025. godini.

Prihodi koje TZ ostvaruje putem turisti¢kih pristojbi, uplacuju se na raun TZ-a kvartalno
odnosno &etiri puta u godini, na kraju travnja, srpnja, rujna i prosinca. Turistickoj zajednici na
¢ijem se podruéju ostvaruje promet od nautickog turizma pripada 65% sredstava od kojih se
30% doznaduje Gradu za poboljSanje uvjeta boravka turista dok, Turisticka zajednica

ostvaruje 45,5% od ukupno naplaéene turisticke pristojbe od nauti¢kog turizma.

Kada se govori o broju noéenja vlasnika kuca i apartmana, ocekuje se broj nocenja na razini
ove, 2025. godine, no upravo ovdje postoji veliki problem neprijavijivanja i time manjeg
prihoda i broja no¢enja od realnog tako da je upitno hoce li to donijeti veci prihod. Nadamo

se da ¢e se po tom pitanju na razini drave poduzeti mjere tj. uvesti inspekcijski nadzor.

Od ukupno ostvarenog prihoda turisti¢ke pristojbe 42,54 % pripada Turisti¢koj zajednici Grada
Novog Vinodolskog. Turisti¢ka zajednica viS§e nema obvezu 30% transferirati Gradu, jer se ta

sredstva rasporeduju Gradu direktno sa Zbirnog racuna turisticke pristojbe.

Prilikom planiranja prihoda od turisti¢ke pristojbe za naredno razbolje planirano je na temelju

broja od 696.000 noéenja.

1.2. CLANARINA

Prvog sije¢nja 2020. godine je stupio na snagu novi Zakon o ¢lanarinama u turisti¢kim
zajednicama sukladno &ijim odredbama je doSlo do odredenih promjena u odnosu na

obveznike pla¢anja, iznosa stope za obradun, nadina pla¢anja ¢lanarina od strane pruZatelja
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ugostiteljskih usluga u domacinstvu i sl. (izmjena u studenom iste godine). Pravilnikom je
propisano da je iznos turisti¢ke ¢lanarine na podrudju Novog Vinodolskog 5,97 € po krevetuy,
a osobe koje iznajmljuju, godi$nji pausalni iznos plac¢aju za svaki krevet u svom smjestajnom
objektu. Za 2025. godinu se planira jednak prihod od ¢lanarina kao u 2024. godini odnosno
planira se da ¢e Turisti¢ka zajednica prihodovati 55.000,00 € od ¢lanarine. Kroz novi Zakon je
uredeno i da se godinji pausalni iznos moZe platiti jednokratno do 31. srpnja ili u tri jednaka

obroka najkasnije do 30. rujna tekuce godine.

Vaino je napomenuti da Turisti¢ka zajednica raspodjelom dobiva 56% uplacenih sredstava od

ukupno uplacéene ¢lanarine tj. 3,34 € po krevetu.
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PLANIRANI PRIHOD OD TURISTICKE PRISTOJBE U 2026.GODINI

oPIS UKUPNO Novi Klenovica Povile
Vinodolski

BROJ NOCENJA 696.000 468.000 177.300 50.700
Privaghl smiestaj 336.000 243.300 56.600 36.100
Ostalo 360.000 224.700 120.700 14.600
UKUPNO TP 1.007.000 679.800 259.600 67.600
Pausal 402.000 295.800 67.600 38.600
Ostalo 559.000 360.000 175.000 24.000
Vikendagi 46.000 24.000 17.000 5.000
1% Crveni kriz 10.070 6.788 2.596 676
2%HTZ- prist. za 20.140 13.596 5.192 1352
udruZene

3,5% HTZ-prist. za 35.245 23.793 9.086 2.366
nedov. razvijene

93,5% TP 941.545 635.613 242.726 63.206
20% HTZ 188.309 135.960 48.548 12.623
15% T27 141.232 101.970 36.411 9.467
65% T2G 612.004 413.148 157.772 41.084
30% GRADU 183.601 123.944 47.332 12.325
OSTAJE TZ 428.403 289.204 110.440 28.759

U Novom Vinodolskom, 11.11.2025.
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2. PRIHODI 1Z PRORACUNA GRADA, ZUPANIJE | DRZAVNOG PRORACUNA

Na prihode iz proratuna Grada, Zupanije i drzavnog Proracuna planiramo prilikom svake vece
manifestacije, ulaganja u selektivne oblike turizma, oglasavanja i sli¢no, za 5to smo i u
protekloj godini dobili sufinanciranje, ¢ak i neto vece od plana. Stoga ce se i u ovoj godini
planirati iznos na temelju dobivenog u pro3loj godini uz promjenu u prihodu u odnosu na
povecanje koje stupa na snagu s 2026. godinom, a u skladu sa zajednickim programom Grada

za 2026. godinu. O&ekuje se financiranje u iznosu od 143.000,00 € u 2026. godini.

3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

Planira se pomo¢ Turistitke zajednice Kvarnera i Hrvatske turisticke zajednice za provodenje
manifestacija i programa koji obogacuju turisti¢ku ponudu grada, a tako i cijele Zupanije te za
media plan. Na ovoj stavci se planiraju prihodi u visini od 10.000,00 €, $to je 54% vise od

dobivenog u 2025. godini.

4. PRIHODI OD EU FONDOVA

Turisti¢ka zajednica ée pratiti natjeéaje i javne pozive te se prijaviti sukladno projektima koje

ima i koje moze kandidirati. Isto tako, u mnogim se projektima TZ mozZe pojaviti kao partneru

Gradu Novom Vinodolskom, LAG-ovima, OPG-ovima i sli¢no, no u ovom trenutku ta stavka

nije poznata, jer ovisi 0 onome tko raspisuje natjecaj te o projektima koje je moguce prijaviti.

5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI

Prihodi od gospodarske djelatnosti su prihodi dobiveni iznajmljivanjem prostora koji je u
vlasnigtvu Turisticke zajednice te prostora za smjestaj bankomata. Prihod za najam Bistroa se

ocekuje u visini od 12.000,0 €, a najam od prostora za bankomat u visini od 4.000,00 €
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odnosno ukupno 16.000,00 €. Naime, produZenjem ugovora o najmu u 2025.g. cijena najma
Bistrou uveéana je za 25%. Obzirom na porast cijena planira se i povecanje cijena najma

prostora za bankomat Erste banci.

6. PRENESENI PRIHODI IZ PRETHODNE GODINE

Planira se preno3enje odredenog dijela prihoda iz 2025 u 2026. godinu. Najvedim dijelom je
to zbog u manjem opsegu realiziranih pojedinih aktivnosti te naplati nekih prijadnjih
potraZivanja koja nisu planirana za naplatu u tom iznosu. Visak prihoda koji ¢e se prenijeti u
2026. godinu iznosi svega 37.300,00 eura $to ¢e svakako dobro dodi za funkcioniranje u prvom

kvartalu kada Turisti¢ka zajednica ne ostvaruje prihode.

7. OSTALI PRIHODI
U ostale prihode se ubrajaju sredstava od refundacija (npr. prefakturiranje nekih troskova),

prihodi od refundacija gospodarskih subjekata, kamate, tecajne razlike i slicno. To su

izvanredni prihodi koji se planiraju u iznosu od 1.000,00 €.

Dakle, zakljuéno se moZe redi da se za 2026. godinu planiraju prihodi u visini od 730.300,00 €

$to je 7% vise u odnosu na rebalans plana za 2025. godinu.
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AKTIVNOSTI ZA 2026. GODINU

U strukturi aktivnosti, u najveéem su obujmu planirani izdaci za razvoj turistickog proizvoda

te za komunikaciju i oglasavanje 3to je veoma vazna stavka. U narednom razdoblju e se raditi

i 1zraéun prihvatnog kapaciteta i Plan upravljanja destinacijom 3to je obaveza po novom

Zakonu o turizmu te manji specifi¢ni planovi — operativni, komunikacijski, istraZivanje trzista i

mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti.

Tablica: Aktivnosti za 2026. godinu

Rebalans g
plana za 2025. el 24, 2026. Indeks Udio
(eur) %
AKTIVNOST! (eur)
ISTRAZIVANIE | STRATESKO
1. | PLANIRANIE 25.000,00 33.000,00 | 132,00 4,52
2. | RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 324.000,00 337.000,00 | 104,01 | 46,15
3. | KOMUNIKACUA | OGLASAVANIE 175.500,00 217.800,00 | 124,10 | 29,82
4. | DESTINACIJKI MENEDZMENT 8.000,00 17.000,00 | 212,50 2,33
CLANSTVO U STRUKOVNIM
5. | ORGANIZACJAMA 700,00 1.000,00 | 142,86 0,14
6. | ADMINISTRATIVNI POSLOVI 84.500,00 99.500,00 | 117,75 | 13,62
7. | REZERVA 15.000,00 15.000,00 | 100,00 2,05
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z
8. | PRETHODNE GODINE 0,00 0,00 - 0,00

TALO

05

8.000,00

10.000,00

U tablici su navedene aktivnosti za idu¢u godinu iz kojih je vidljivo da najveci dio sredstava

otpada na razvoj turisti¢kog proizvoda s u¢e$éem od 46 %. Druga aktivnost po visini izdvajanja

sredstava jesu komunikacije i oglasavanja sa uce$¢em od 30%. Na tretem su mjestu

administrativni troskovi te su ostale aktivnosti priblizno jednako zastupljene u ukupnom

planiranom iznosu, a u odnosu na plan u prosloj godini nesto vise.
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1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
Rebalans
plana Plan
AKTIVNOSTI 2025. 2026. Indeks Udio
1. | ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 25.000,00 | 33.000,00 | 132,00 | 100,00
Izrada
strategkih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih
1.1. | dokumenata 20.000,00 | 20.000,00 | 100,00 | 60,61
1.2. | IstraZivanje i analiza trZiSta - | 5.000,00 -| 15,15
1.3. | Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 5.000,00 | 8.000,00 | 160,00 | 24,24

1.1. IZRADA STRATESKIH/OPERATIVNIH/KOMUNIKACISKIH/AKCISKIH DOKUMENATA
- revizija Strategije Crikveni¢ko-vinodolske rivijere po svim njenim sastavnicama i radnim

skupinama s obzirom da navedeno kao takvo nije zaZivjelo je u tijeku te ¢e se u narednom
periodu po njoj i postupati. S obzirom da je proslo pola perioda za koji se strategija radila,
svakako se intencija da se kroz naredno vrijeme poduzmu aktivnosti po tom pitanju. Na razini
CVR se dosta postupa po navedenoj strategiji, no bez radnih timova kako je to bilo predvideno

zbog nemogucénosti okupljanja timova

- i dalje ¢e se na temelju izradenog Strateskog operativnog marketinskog plana CVR izradivat
¢e se i maniji akcijski planovi po kojima ¢e se kroz iducih pet godina postupati sukladno

sredstvima koja bude moguce utrositi u navedene aktivnosti

- na temelju novog dokumenta o razvoju eno-gastro proizvoda CVR-a takoder ¢e se postupati
te izradivati manji, akcijski i operativni dokumenti, §to je i u skladu s &injenicom da je Kvarner

proglasen Europskom prijestolnicom gastronomije za 2026. godinu

- izrada media plana za promociju destinacije i manifestacija odnosno aktivnosti

- izrada dokumenta valorizacije Vinodolskog zakona i Winetou sela u turisticke svrhe
Planirana sredstva: 20.000,00 €

Nositelj: TZG Novi Vinodolski u suradnji s TZG Crikvenice, TZ Vinodolske opcine, trima

jedinicama lokalne samouprave

Rok zavrsetka: do kraja 2026. godine
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1.2. ISTRAZIVANIE | ANALIZA TRZISTA

- istraZivanje trZista tijekom godine putem anketa i fokus grupa na temu trendova u turizmu,
preferencija gostiju koji dolaze, ali i ispitivanje misljenja o novim segmentima ponude koji bi

diferencirali destinaciju te na tome osigurali konkurentsku prednost

- benchmarking sa sliénim destinacijama

Planirana sredstva: 5.000,00 €
Nositelj: TZG Novi Vinodolski
Rok zavrsetka: kontinuirano kroz godinu

1.3. KONTROLA | MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

- alati koji se bave mjerenjem ucinkovitosti i kontrolom, kao 3to je Mediatoolkit koji na
dnevnoj bazi prati oglaavanje po kljuénim rije¢ima te daje izvje$ca i analize koje mogu pomoci
u daljnjem razvoju destinacije i suradnje s medijima te pojavljivanja na odredenim trZistima,
ali i na vrijeme reagirati ukoliko se pojavi neki tekst s negativnom konotacijom koji moze
naruditi imidZ destinacije. Od iduée godine, Mediatoolkit ¢e osim pracenja online media,

pratiti i offline medije i pojavijivanje u njima.

- druétvene mreZe koje takoder imaju alate pomocu kojih se prati uinkovitosti pojedine

objave

- doseg objave, broj vra¢anja na stranicu, broj impresija i slicno
Planirana sredstva: 8.000,00 €

Nositelj: TZG Novi Vinodolski

Rok zavrsetka: kontinuirano kroz godinu
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2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

Rebalans Bie £
plana za 2026. (eur) Indeks | Udio %
AKTIVNOSTI 2025. (eur)

2 RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 324.000,00 | 337.000,00 | 104,01 | 100,00

Identifikacija i vrednovanje resursa te
2.1. strukturiranje turisti¢kih proizvoda 20.000,00 20.000,00 | 100,00 5,94

Sustavi oznacavanja kvalitete
2.2 turisti¢kog proizvoda 10.000,00 15.000,00 | 150,00 4,45
2.3. Podrska razvoju turisti¢kih dogadanja 275.000,00 | 275.000,00 | 100,00 | 81,60
2.3.1. | Zimski masakarani obicaji 3.000,00 4.000,00 | 133,00 1,18
2.3.2. | Uskrdnji dorucak i Novljanski gusti 12.000,00 12.000,00 | 100,00 3,56
2.3.3. | Fit4Novi 10.500,00 10.500,00 | 100,00 3,12
2.3.4. | Altroke food festival 14.000,00 14.000,00 | 100,00 4,15
235 Mesopusna nostalgija 29.000,00 29.000,00 | 100,00 8,61
2.3.6. Okolotorno 22.000,00 22.000,00 | 100,00 6,53
2.3.7. | FeSta od kilometra 12.000,00 12.000,00 | 100,00 3,56
2.3.8. | Snovi Vinodolski 12.500,00 12.500,00 | 100,00 3,71
2.3.9. | Ruiica Vinodola 38.000,00 | 38.000,00 | 100,00 | 11,28
2.3.10. | Sportske manifestacije 8.000,00 8.000,00 | 100,00 2,37

Novi Advent, Klizaliste i Zdravica
2.3.11. | Novoj 95.000,00 | 95.000,00 | 100,00 | 28,19
2.3.12. | Martinje 8.000,00 8.000,00 | 100,00 2,37
2.3.13. | Gl.ljetne veceri, mjesne proslave i sl. 11.000,00 10.000,00 | 91,00 2,97
2.4, Turisti¢ka infrastruktura 4.000,00 5.000,00 | 125,00 1,48
2.5. Podrska turistickoj industriji 15.000,00 22.000,00 | 146,67 6,53

2.1. IDENTIFIKACIJA | VREDNOVANIJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE TURISTICKIH PROIZVODA

Prilikom strukturiranja turisti¢kih proizvoda, vaino je filtrirati koji su to kljucni atributi
destinacije koji mogu biti dijelom novog turistickog proizvoda s naglaskom na cjelogodisniji
turizam destinacije. Na ovaj nafin destinacija jata nude¢i poseban doZivljaj svojim
posjetiteljima, ali istovremeno jaéa i atribute koje ima. Novi Vinodolski ima prostrano zalede
i veliki potencijal za outdoor aktivnosti koje su do sada jednim dijelom provodene samostalno,

a jednim dijelom na razini CVR-a. | dalje Ce se razvijati outdoor kroz suradnju sa susjednim TZ-
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ovima kroz mreZu hike i bike staza ¢im se razvija aktivni turizam i turizam rekreacije, zatim
daljnji razvoj eno-gastro turizma koji je jedan od glavnih motiva dolazaka u destinaciju te
interpretaciju prostora kao tredi veliki segment koji obuhvaca svu bastinu koja se nalazi na
destinaciji i interpretaciju iste. Prilikom svega navedenog, potrebna je podrska i suradnja svih
dionika u turizmu od smjestajnih kapaciteta i ugostiteljskih objekata do svih onih koji Zive od

i za turizam te svojim radom pridonose vidljivosti i kvaliteti destinacije.

Kada se govori o outdoor aktivnostima — nastavit ¢e se zajednictke aktivnosti na razini CVR kroz
hike i bike staze te valorizaciju istih kroz razna dogadanja kao $to su nordijska hodanja i
biciklisticke ture, Novi trail koji je pro3le godine po prvi puta organiziran, a jako je dobro

zaZivio te manifestaciju FIT4ANOVI koja takoder obuhvaca jedan dio navedenih manifestacija.

Eno — gastronomija je jedan od glavnih razloga dolaska na destinaciju pa e se i dalje razvijati
Pjenusavi doruéak u vinogradu koji se pokazao kao veoma dobro dogadanje koje je privuklo
ljude s podruéja cijele Hrvatske pa i susjedne Slovenije. Na ovom ¢e se tragu i¢i u smjeru izrade
turistitkog paketa kroz koji bi se nudio poseban doZivljaj u vinariji Pavlomir te API Kvarneru
kao zaokruzena cjelina odnosno lokalne proizvode i upoznavanje destinacije. Takoder, izradit
¢e se novo izdanje kuharice Novljanskih jela u suradnji s poznatim chefovima, a koji i sami

dolaze iz ovog kraja te kulinarska razglednica lokalnih jela.

Kroz segment interpretacije prostora, interpretirat ¢e se postojec¢e hike i bike staze na
podrudju grada, a koje su osmisljene i realizirane zajedno sa Crikvenicom i Vinodolskom
opéinom te ée se u svrhu povezivanja svih crkvica na podrucju grada, vidikovaca i labirinata —
u zanimljivu rutu, osmisliti koncept i odraditi sve potrebne radnje na terenu kako bi se bastina

mogla oznaditi i interpretirati te spojiti u rutu. Prijedlog je da se ide u smjeru Kamina.
Planirana sredstva: 20.000,00 €

Nositelj: TZG Novi Vinodolski, CVR, TZ Kvarnera, HTZ, sportske udruge, ugostitelji
Rok zavrsetka: kontinuirano kroz godinu

2.2. SusTAVI 0ZNACAVANJA KVALITETE
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Turisti¢ka zajednica Grada Novi Vinodolski uklju€uje se u aktivnosti brendiranja proizvoda s
razine Kvarnera — kao $to je Kvarner Family, Kvarner Gourmet and Food, Kvarner Outdoor, na
nadin da osmisljava i realizira aktivnosti unutar tih proizvoda. Uglavnom su to segmenti koji
su primjenjivi kroz cijelu godinu odnosno produZuju turisticku sezonu, a istovremenu
omoguduje organizatorima putovanja da na jednom mjestu mogu naci najbolje od destinacije
odnosno regije. | dalje ¢e se raditi na navedenim podrucjima kroz razne edukacije, radionice,

panel rasprave, standardizaciju i suradnju s regionalnom Turistickom zajednicom.

Kroz Kvarner Family se nastoji povezati nositelje obiteljskog smjestaja, koji je nama jako
vaZan, a istovremeno odrediti mjerila i standardizirati uslugu, Kvarner Outdoor ¢e na jednom
mjestu takoder standardiziranim oznakama obuhvatiti mrezu bike i hike staza na Kvarneru
dok ée se kroz Kvarner Gourmet and Food takoder istaknuti ono najbolje od gastro ponude. S
obzirom da ¢e u iduéoj godini dodatni naglasak biti upravo na gastronomiji, izradena je web
stranica Europska prijestolnica gastronomije te logotip koji ée se koristiti na materijalima
vezanim za ovu tematiku i tako pripremiti cijelo podruéje Kvarnera za 2026. godinu za koju ta

titula vrijedi.

Uz navedeno, veoma su vaZne i plaZe koje su u ljetnim mjesecima i dalje glavni razlog dolaska
na destinaciju te se mora razmisljati u smjeru dodatne tematizacije plaza — novih plaZa za pse
i povecanju plaZnih prostora opéenito na ¢emu se kroz posljednjih nekoliko godina jako puno
napravilo. Bitna stavka je i glavna gradska plaZa koja je u koncesiji, a koja bi takoder trebala

biti dodatno uredena i kontinuirano odrzavana.

Osim obiteljskog smjestaja, veoma su vazni i hoteli te posebno veseli uredenje i rebranding
Novi Hotel Spa & Resorta koji ¢e sada biti 4**** Premium kvalitete te takoder okrenut prema
obiteljskom smjestaju s naglaskom na segment hrane i pica. Lidanj Aminess takoder je
obiteljski hotel koji se uzdigao svojom kvalitetom i ponudom te ¢e tako ovo biti jedna
zaokruZena cjelina upravo u smjeru u kojem se Novi Vinodolski Zeli brendirati — kao destinacija

za obiteljski turizam. U tom smjeru se osmisljava i program na destinaciji.

U sustavu oznadavanja kvalitete, veoma je bitna komunikacija odnosno marketinske
aktivnosti kojim se sve navedeno komunicira i ¢injenica da se uz sinergiju svih dionika na razini
Kvarnera osigurava i produZenje sezone te priviaéenje posjetitelja zanimljivom i kvalitetnom

ponudom i izvan glavne sezone. Uz sve proizvode koji su navedeni, veoma je bitna Cinjenica
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da je Hrvatska sigurna zemlja, $to se pokazalo veoma vaino za posjetitelje prilikom odabira

destinacije u koju odlaze.
Planirana sredstva: 15.000,00 €

Nositelj: Turisti¢ka zajednica Grada Novi Vinodolski, CVR, TZ Kvarnera

Rok zavrsetka: kontinuirano kroz godinu

2.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH PROIZVODA

Najvedi dio sredstava izdvaja se upravo za podriku razvoju turistickih proizvoda, kako onih
koje organizira ili suorganizira Turisti¢ka zajednica tako i svih ostalih koji se dogadaju na
destinaciji, a imaju za cilj obogacivanje turisticke ponude kroz godinu i u organizaciji su
udruga, klubova ili gospodarstva. Upravo stoga se od prosle godine, osim dogadanja koja
organiziraju udruge, podriava i organizacija pravnih i fizickih osoba, a sve u svrhu
obogadivanja ponude. U tom smislu se podriavaju razna dogadanja udruga, klubova i

institucija s podrucja grada.

Kroz idué¢u godinu poseban ée naglasak biti na tri segmenta — outdooru odnosno aktivnom
turizmu, interpretaciji prostora kroz 3to se jaca i promovira i kulturna, prirodna i gradevna

bastina te eno-gastronomiji.

2.3.1. ZIMSKI MASKARAN! OBICAJI

Precizan i detaljan opis aktivnosti: U veljati/oZujku ¢e se odriati Cetiri maskarane zabave
(¢etiri zadnje subote) te obidajni dio koji zavrSava paljenjem Mesopusta na Pepelnicu.

Subotom ée nastupati glazbeni sastavi te gostovati grupe iz okolnih mjesta, bit ¢e organizirana

tombola, djedja reduta i ajanke u Domu kulture.

Cilj aktivnosti: promocija i odriavanje maskaranih obitaja ovog kraja i obogacivanje turisti¢ke

ponude zimi za posjetitelje i lokalno stanovnistvo
Nositelj aktivnosti: Centar za kulturu, TZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski

Iznos potreban za realizaciju: 4.000,00 €
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2.3.2. USKRSNJI DORUCAK, NOVLIANSKI GUSTI

Detaljan i precizan opis aktivnosti: Manifestacije su veoma dobro prihvacene te su u sluzbi
produZivanja turisti¢ke sezone s obzirom da pocinju ve¢ u oZujku/travnju (ovisno o danu kada
je Uskrs) te zavravaju u rujnu uz dogadanje pod nazivom Novljanski gusti. Vezane su za
gastronomiju te glazbene nastupe izvodaca s Kvarnera. Uskrénji dorucak je ve¢ najavljen i kroz
agenciju koja organizira grupe za iducu godinu, a odrZavat ¢e se na sam blagdan - Uskrsa 20.
travnja. Posjetitelji mogu kusati sezonsku namirnicu — Sparogu u fritaji te uZivati u klasicnom
Uskrénjem doruéku i slasticama. Novljanski gusti su manifestacija koja prezentira lokalne
ugostitelje i gastronomiju, a za iducu godinu ¢e naglasak biti na jo3 vecoj kreativnosti i
raznovrsnosti jela te ukljugivanju jo3 vedeg broja ugostitelja. Posebno su traZeni proizvodi sa
lokalnim i autohtonim namirnicama naseg kraja. Razmi$lja se i da se odrZavanje prebaci na

popodnevne sate te zavrsi koncertom.
Cilj aktivnosti: eno i gastro promocija, produZenje sezone, promocija destinacije

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski, Centar za kulturu,

ugostitelji s podrucja grada
Iznos potreban za realizaciju: 12.000,00 €

Rokovi realizacije: oZujak/travanj i rujan

2.3.3. FIT4ANOVI

Detaljan i precizan opis aktivnosti: FITANOVI je manifestacija ¢iji se period odriavanja
produZio i obogatio dodatnim programima koji su jako dobro zaZivjeli. Idu¢e godine Ce se u
sklopu ovog programa odrZati i Novi trail (ovaj dio troska je ve¢ spomenut kroz identifikaciju
turistickog proizvoda i prikazuje se tamo kao i jedan dio FITANOVI aktivnoti), Djecji dan te
nove aktivnosti koja obuhvacéaju bike i hike staze, naroéito sada kada se u Novom Vinodolskom
oformio Biciklisticki klub koji éemo takoder ukljuéiti. Ideja je potaknuti na rekreaciju i bavljenje
sportom, promovirati sportove te isto tako i pokazati ljepote destinacije kroz aktivnosti uz

more i u zaledu. ZadrZat ée se i program turnira zadnji vikend u svibnju te koncert koji se ve¢
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tradicionalno odrzava krajem manifestacije. S ugostiteljima ¢e se dogovoriti zdravi meniji koji

ée se modéi konzumirati kroz vrijeme trajanja manifestacije.

Cilji aktivnosti: prezentirati sve ljepote i razli¢itosti ovoga kraja, potaknuti na aktivno
provodenje slobodnog vremena i ukljuéivanje u sportove te produljiti sezonu i obogatiti

turisticku ponudu

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Novi Vinodolski, TZ Kvarnera, Grad Novi Vinodolski, udruge

u sportu s podruéja grada Novog Vinodolskog, Avanture malih okica
Iznos potreban za realizaciju: 10.500,00 €
Rokovi realizacije aktivnosti: kroz travanj i svibanj

2.3.4. ALTROKE FOOD FESTIVAL

Detaljan i precizan opis aktivnosti: Gastronomija je jedan od glavnih razloga dolaska na
destinaciju, a food festivali uz popratni program su se pokazali jako dobri. Festival ¢e se iduce
godine odrzati na Frankopanskom trgu. Zelja je dodatno modificirati ponudu te dovesti ve(i
broj truckova, odrZati glazbeni, djedji i zabavni program. Takoder ¢e u to vrijeme biti

organiziran i sajam cvijecéa te tradicionalna smotra KUD-ova ,More i ravnica“.

Cilj aktivnosti: promocija kroz eno i gastro segmente, produzenje sezone

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski, Rakhia bar
Iznos potreban za realizaciju: 14.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj 2026. godine

2.3.5. MESOPUSNA NOSTALGIIA

Precizan | detaljan opis aktivnosti: Drugo izdanje Mesopusne nostalgije ponudit ce
posjetiteljima prikaz novljanskog narodnog obi¢aja koji je zaticen 2011. godine kao
nematerijalno kulturno dobro RH, a koji se kao takav mozZe vidjeti jedino zimi te veliki disco

party u cijelom gradu. Termin dogadanja ¢e biti prvi vikend u srpnju odnosno. Oplemenit ¢e
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se pro$logodisnje izdanje programom i gastro ponudom, a odrzat e se u istom obliku — petak
obitajni dio te nastavak zabave uz glazbene nastupe te subota u retro stilu glazbe, kulise i
ponude. Ovdje je veoma vaZno ukljuivanje lokalnog stanovnistva kroz obla¢enje u narodnu
nodnju te KUD-a llija Doréi¢ i Katedre ¢akavskog sabora Novljansko kolo, kao glavne aktere
prvog dana dogadanja. U komunikaciji s vrticem i $kolom, vidjet ¢e se mogu li se i oni ukljuciti

u program. Ovim bi se dogadanjem otvorila ljetna sezona dogadanja.

Cilj aktivnosti: prikaz obi¢aja posjetiteljima, valorizacija bastine, oZivljavanje nekadasnjeg

Zivota i dogadanja u naSem gradu, privlacenje novih posjeta na destinaciju

Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski, KUD Ilija Dor¢i¢, Katedra ¢akavskog sabora Novljansko

kolo, Grad Novi Vinodolski

Iznos potreban za realizaciju: 29.000,00 eura

2.3.6. OKOLOTORNO — TRAGOVIMA NOVLIANSKE POVIJEST!

Precizan i detaljan opis aktivnosti: Okolotorno je manifestacija koja oZivljava uliCice starog
grada i povijest Novoga kroz Frankopane, glagoljicu, narodne no3nje, posebne foto kutke.
Okolotorno ¢e se odriati dvije srijede u srpnju i dvije srijede u kolovozu. S obzirom da se je
jako tedko organizirati svake srijede i da interes opada, na ovaj nacin éemo pokusati povecati
sadr#aj unutar &etiri srijede te time vratiti stari sjaj ovoj veoma zanimljivoj manifestaciji.
Dodatno promovirati i osmisliti sadrZaj vinske konobe kako bi zaZivjela kao i konoba u kojoj je
udruga RuZica Vinodola, poku$ati na lokalnoj razini dogovoriti Frankopane i Gradsku strazu,
uvesti zanimljive predstave i nastupe klapa kroz stari grad. Dogovoriti vodi€a koji bi svaku
srijedu vodio i dvije ture kroz Stari grad te na taj ispricao i priu o gradu prolazeci njegovim
uli¢icama. Svakako pokusati uvesti dodatnu gastro ponudu (narodito ribe) te ukljuciti &im veci
broj lokalnih ljudi. Poku3ati ukljugiti i Muzej da se kroz vodenu turu ukljuci i obilazak Muzeja.
Napraviti javni natje€aj potetkom godine te osmisliti suvenir manifestacije koji bi se kasnije

koristio kao protoklarni poklon. Uniformirati sve sudionike manifestacije.

Cilj aktivnosti: upoznati posjetitelje sa ljepotom Novoga i novljanskih obitaja, obogatiti

turisti¢ku ponudu grada i ukljuciti posjetitelje u Zivot grada
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Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski, KUD ,llija Dor¢i¢”, udruge s

podrucja grada Novog Vinodolskog, Vinska kuéa Pavlomir
Iznos potreban za realizaciju: 22.000,00 €
Rokovi realizacije: dvije srijede u srpnju i dvije srijede u kolovozu

2.3.7. FESTA OD KILOMETRA

Detaljan i precizan opis aktivnosti: Jedna od najposjecenijih manifestacija odrzat ¢e se i iduce
godine, a s obzirom da je najvedi izdatak tehnicki posloZiti manifestaciju (struja za sudionike),
svakako se nadam nekom trajnijem rjesenju. Koncept ée i u iducoj godini ostati isti — glazbeni
sastavi, gastro ponuda, djeéji program, vatromet - uz dodatno osvjetljenje i uredenje

prostora.

Cilj aktivnosti: promoviranje destinacije, obogacivanje turisticke ponude grada, turisticka

valorizacija obale Novog Vinodolskog

Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski, Centar za kulturu
Iznos potreban za realizaciju: 12.000,00 €

Rokovi realizacije: srpanj

2.3.8. Snovi VINODOLSK!

Detaljan i precizan opis aktivnosti: Manifestacija bi se odrZala u petak 1. kolovoza na prostoru
Pod barana u konceptu kao i dosadasnjih godina - lifestyle dogadanje, s veim naglaskom na
eno gastro segment te uz vedi broj izlaga¢a autohtonih proizvoda. Osmisliti i dodatni sadrZaj
koji ée privuéi veéi broj posjetitelja te iskoristiti ve¢i dio platoa. Ukljuciti aktivnosti na

otvorenom, uz more. Ukljuéiti i Marinu Novi te novootvoreni Marnie u manifestaciju.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski, ugostitelji
Iznos potreban za realizaciju: 12.500,00 €

Rokovi realizacije: srpanj

28



2.3.9. RuZica VINODOLA

Detaljan i precizan opis aktivnosti: RuZica Vinodola je postojanja bogatim programom i
natjecanjem. Iduée ¢e se godine dogadanje odriati tradicionbalno u kolovozu te ée se
ponovno odrzati vinski festival, dje¢ji program, glazbeni programi te natjecanje kako je to bilo
i proteklih godina. Razmislit ¢e se o promjeni unutar igara i koncepta u suradnji s g. Pavlovskim
koji je sudjelovao u osmisljavanju manifestacije te tada dao neke prijedloge za samo
dogadanije. ldeja je da bi se povezali i za vinskim regijama/gradovima Hrvatske te ponudili
moguénost natjecanja njihovim predstavnicama tako da pricu proSirimo nacionalno, a u
idu¢im godinama i prema inozemstvu s naglaskom na gradovima prijateljima koji imaju
razvijeno vinarstvo. U sklopu manifestacije osmisljeno jelo Novljanski pijat koji bismo i iduce
godine ukljucili u manifestaciju, ali i gastro show za vrijeme natjecanja koji bi gledatelji
takoder gledali, a kasnije mogli kusati jelo koje se spremalo na manifestaciji. RuZica Vinodola
je dogadanje koje je za Novi Vinodolski veoma bitno te ¢éemo i iduée godine poseban naglasak
staviti na ogla%avanje na razini grada i regije, ali Hrvatske i inozemstva s obzirom da Zelimo da
ovo bude i razlog dolaska na destinaciju. Radit ¢e se i offline i online ogla3avanje te ce biti
odrzano i predstavljanje dogadanja i natjecateljica kroz tiskovnu konferenciju u vinogradu i

biranje brojeva.

Cilj aktivnosti: valorizacija vinske doline, revitalizacije Starog grada, promocija destinacija kroz

gastro i eno ponudu, obogadivanje turisticke ponude, motiv dolaska na destinaciju

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Novi Vinodolski, TZ Vinodolske op¢ine, Grad Novi
Vinodolski, Vinodolska opéina, TZ Kvarnera, HTZ, Vinska kuc¢a Pavlomir, udruzenje Kvarner

wines, Udruga Ruzica Vinodola
Iznos potreban za realizaciju: 38.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: druga polovica kolovoza

2.3.10. SPORTSKE MANIFESTACIJE

Detaljan i precizan opis aktivnosti: Manifestacije koje se odvijaju na podruéju grada su i Open

bike event, Crikvenica Cup, CRO RACE, jedrili¢arske regate, malonogometni, teniski i bocarski
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turniri te ostali manji dogadaji kroz godinu u skladu sa natjecajem za sufinanciranje udruga.
TZG Novi Vinodolski ¢e i dalje davati podriku ovim dogadanjima koja obogacuju turistiCku
ponudu te proklamiraju bavljenje sportom i zdravim nacinima Zivota, 3to je i tendencija

Strategije razvoja turizma CVR.
Nositelji aktivnosti i partneri: Sportski klubovi i udruge, TZG Novi Vinodolski
Iznos potreban za realizaciju: 8.000,00 € (najvecim dijelom donacije udrugama)

Rokovi realizacije aktivnosti: najveéim dijelom u turisti¢koj sezoni, ali i pred i posezoni

2.3.11. Novi ADVENT, KLIZALISTE | ZDRAVICA NOvOJ

Detaljan i precizan opis aktivnosti: Svake godine nastojimo kroz neki segment obogatiti
program Adventa. U 2025. je Advent imao i klizaliSte Zimska Carolija Frankopana te je Zelja i
idu¢e godine imati klizalite. Isto tako ponovno odrZati program Adventa kod MaZuranica od
sredine prosinca do kraja prosinca te zavrsiti uz Zdravicu Novoj. Lampice bi se upalile ponovno
na prvu nedjelju Adventa te bi do programa na otvorenom, a i za vrijeme njega, bio odrzan
veliki broj raznih programa i radionica u zatvorenom u suradnji s Muzejom, Knjiznicom,
gkolom i vrticem te udrugama. Glazba kroz grad bi se posloZila i idu¢e godine kao i nove ideje
oko dekoracije kroz koju svake godine nastojimo ponuditi nesto drugacije. Zdravicu bismo kao
i 2025. godine ponudili lokalnoj agenciji kao turisticki proizvod te time doveli grupe na
destinaciju. Veseli da bi Resort, a nadamo se i Li3anj, 2026. godine radio u vrijeme zimskih

praznika pa je i to definitivno jedan veliki potencijal i mogu¢nost za suradnju.

Cilj aktivnosti: promocija destinacije i motiv dolaska na destinaciju, obogacivanje turisticke

ponude izvan ljetne sezone

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski, Centar za kulturu,
Narodna &itaonica i knjiznica, Narodni muzej i galerija, Djecji vrti¢ Fijolica, Osnovna $kola Ivana
MaZurani¢a, Lovacka drustva Gradina i Kodutnjak, KTD Ivanj, Centar za kulturu, udruge s

podrucja grada, Vinska kuéa Pavlomir
Iznos potreban za realizaciju: 95.000,00 €

Rokovi realizacije aktivnosti: prosinac
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2.3.12. MARTINIE
Nositelji aktivnosti: TZG Novi Vinodolski i Grad Novi Vinodolski

Iznos potreban za realizaciju: 8.000,00 €

Rokovi za realizaciju: studeni

2.3.13. GLAZBENE LIETNE VECERI, MJESNE PROSLAVE | SL.
Nositelji aktivnosti: TZG Novi Vinodolski i Grada Novi Vinodolski

Iznos potreban za realizaciju: 10.000,00 €

Rokovi za realizaciju: najveéim dijelom u turistickoj sezoni

2.4. TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Turistiéka zajednica Grada Novi Vinodolski nema na upravljanju turisticku infrastrukturu.
Interpretacijski centar Ribarska kuca u Klenovici dana je Turisti¢koj zajednici na koridtenje u
svrhu TIC-a te isto tako djelatnik komunicira s posjetiteljima vezano za interpretaciju bastine.
Neki od sakralnih objekata su u gradskom vlasnidtvu pa se u suradnji s Gradom planira njihovo

uredenje i koristenje u turisticke svrhe, kroz kulturnu rutu.
Iznos potreban za realizaciju: 5.000,00 €

Rokovi realizacije: kroz godinu
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2.5. PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRIJI

Turisti¢ka zajednica Grada Novog Vinodolskog ¢e dati podrdku i svim manifestacijama koje se
odvijaju na podruéju grada kao $to su obiljeZavanje dana mjesta i njihovih blagdana (Povile,
Klenovica, Smokvica, Krmpote, Bater, Breze, Ledenice, Gornji i Donji Zagon) te organizaciju
ribarskih i vinskih veéeri u Novom Vinodolskom, Povilama, Klenovici; ljetno kino te svim
manifestacijama u organizaciji Centra za kulturu. Tijekom godine se odrZavaju i tri festivala
ozbiljne glazbe u organizaciji Centra za kulturu, za koje ¢e TZ organizacijski i promotivno stajati
na raspolaganju. Takoder, s obzirom da se natjecaj ne raspisuje samo za udruge, vec i za sve
pravne i fizicke osobe koje organiziraju dogadanja za obogadivanje turisticke ponude,
Turisticka zajednica ¢e i u 2026. godini podrzavati i pomagati sva dogadanja na podruéju

grada.

Turisti¢ka zajednica ¢e pomagati i aktivnosti neposredno povezane s turistickim proizvodom
ili programom koji organizira turisti¢ka zajednica te programe DMK za koje bude postojala

inicijativa, a koji se budu odrzavali na podrucju destinacije.

Cilj aktivnosti: obogadivanje turisticke ponude grada, ukljucivanje svih turistickih aktera u

stvaranje raznovrsne turisticke ponude kroz cijelu godinu
Iznos potreban za realizaciju: 22.000,00 €

Rokovi realizacije: kroz cijelu godinu

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE

Komunikacija i ogladavanje zauzimaju drugo mjesto u raspodjeli troSkova Turisti¢ke zajednice,
no vaznost ovog izdvajanja je moZda €ak i ve¢a od organizacije samog dogadanja, jer je to
prozor u svijet svih aktivnosti na destinaciji. Ujedno je to i nadin da internu i eksternu publiku
upoznamo sa onim $to Turisti¢ka zajednica jest, ¢ime se bavi, koji su njeni ciljevi i kako ih
postize. U dananje vrijeme sve se vide koriste digitalni alati i online oglasavanje kojim se brie

dolazi do ciljne publike i daje vise prostora za promociju, no jo$ uvijek se koristi i mnogi offline
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alati koji su takoder uéinkoviti. Kvalitetna strategija za oglasavanje i alociranje sredstava na

prava mjesta daje dugorocne rezultate.

Rebalans Plan za
plana za 2026. Indeks | Udio %

AKTIVNOSTI 2025. (euro) (euro)
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 175.500,00 | 217.800,00 124,10 | 100,00

Sajmovi, posebne prezentacije i
3.1. | poslovne radionice 5.000,00 5.000,00 100,00 2,30
3.2. | Suradnja s organizatorima putovanja 11.000,00 15.000,00 136,36 6,88
3.3. | Kreiranje promotivnog materijala 51.000,00 61.300,00 120,20 | 28,15
3.4. | Internetske stranice 15.000,00 20.000,00 133,33 9,18
' Kreiranje i upravljanje bazama

3.5. | turistickih poda 3.500,00 6.500,00 | 185,71 2,98
3.6. | TuristiCko-informativne aktivnosti 90.000,00 | 110.000,00 122,22 | 50,51

3.1. SAIMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSLOVNE RADIONICE

Destinacija ¢e i u iducoj godini sudjelovati na sajmovima na razini subregije, regije i drZave, s
obzirom na sajmove na koje se ide. Idue godine planira se promovirati outdoor ponuda na
razini CVR-a na sajmu u Stuttgartu, ponuda destinacije u Wroclawu te takoder destinacija u
Kolnu. Ukoliko neki od gospodarskih subjekata naknadno iskaZe interes, Turisticka zajednica
¢e, u skladu s moguénostima, podriat odlazak na sajam (Berlin, London, Be¢, Miinchen..). Na
razini subregije se sudjeluje na sajmovima na koje ide Kvarner i slanjem bro3ura i ostalih
materijala. Turisti¢ka zajednica ¢e i dalje podriavati i sudjelovanje gospodarstva na
specijaliziranim sajmovima te ih sufinancirati kao i do sada, a sukladno raspisanom pozivu. Na
sajmu je svakako dobro ukljuéiti i ponudu OPG-ova i njihove proizvode. Ukoliko se kroz godinu
ukaze prilika, odriat ée se i prezentacija na nekom od emitivnih i nama zanimljivih trzista kao

sto su Slovenija, Austrija, Italija.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ Kvarnera, TZG Novi Vinodolski, TZG Crikvenica, TZ Vinodolska

opcina, lokalni OPG-ovi i zainteresirani poduzetnici
Iznos potreban za realizaciju: 5.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz godinu, najve¢im dijelom u pred i posezoni
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3.2. SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA

Veoma kvalitetan alat komunikacije su i studijska putovanja novinarskih grupa, organizatora
putovanja i agencija kojima se moZe predstaviti destinacija, upoznati ih sa onim najvaZnijim u
destinaciji i pomodi i oko osmisljavanja paket ponuda, a sve to u suradnji s TZ Kvarnera i HTZ-
om. Sukladno grupi i traZenju grupa, formira se program koji se trazi — gastro, outdoor,
povijest i tradicija.. Turisti¢ka zajednica ¢e izvjeStavati svoju internu i eksternu javnost o radu,
programima, ponudama i sl. na destinaciji (svi sudionici turizma moraju biti upoznati sa radom
TZ-a i ciljevima koji se na taj nadin postifu). Svakako planirati i autentiéne poklone
karakteristi¢ne za ovaj kraj za novinare koji dodu na destinaciju. Ova se aktivnost uglavnhom
ne moZe planirati puno unaprijed, jer se poziv dobije svega mjesec dana prije nego grupa

dolazi.

Kada se govori o ogladavanju, jako je vaino i udruZeno oglasavanje odnosno suradnja s
turoperatorima kako podrudja Crikvenicko-vinodolske rivijere tako i udruzeno ogladavanje s
TZ-om Kvarnera. TZ i Grad su do sada izdvajali sredstva za avio oglasavanje, no s obzirom na
strukturu gostiju i ¢injenicu da su letovi uglavnom u sezoni, u buduénosti bismo ta sredstva

radije usmjerili u autobusere i neki drugi vid udruZenog oglasavanja npr. dolaske vlakom.
Nositelj aktivnosti: HTZ, TZ Kvarnera, TZG Novi Vinodolski
Iznos potreban za realizaciju: 15.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz godinu s naglaskom na pred i posezonu

3.3. KREIRANJE PROMOTIVNIH MATERIJALA

Turisti¢ka zajednica ¢e u iduéoj godini napraviti redizajn odredenih broSura te neke od bro3ura
raditi kompletno nove. Planira se napraviti redizajn kuharice te nova brosura RuZice Vinodola
za koju su takoder sada dostupni svi potrebni materijali. Planira se i izrada bro3ure
znamenitosti kako bi se svi dosadasnji letci sabrali u jednu broSuru — sakralna bastina,

vidikovci, Nebeski labirinti, oto&i¢ te kako bismo imali nekoliko sadrZajnih i kvalitetnih broSura
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koje pokrivaju destinaciju. Kroz godinu ée se ovisno o potrebama po manifestacijama kreirati

razni promotivni materijali.

| dalje éemo za promociju koristiti portale - lokalne i nacionalne, specijalizirane asopise i
biltene, televizijske emisije i reportaze, radio postaje — nacionalne i lokalne te suradivati s

nacionalnim i lokalnim radijskim postajama, $to za destinaciju, 5to ciljano po projektima.

Svi navedeni materijali bit ée na web stranici prisutni i u online izdanju. Ovdje je svakako
potrebno ukljuéiti i protokolarne poklone TZG-a za raznu namjenu — VIP gostima, partnerima,

odlaske na razna dogadanja i sl.

Kada se govori o promociji u destinaciji, koristiti i dalje kabine za presvialenje na plaZama kao

nacin komunikacije, bilboarde na frekventnim lokacijama i sli¢no.
Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski
Iznos potreban za realizaciju: 61.300,00€

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz godinu

3.4. INTERNETSKE STRANICE

lzradena je nova web stranica koja ée se unaprjedivati i doradivati kroz vrijeme, a sukladno
potrebama. Naglasak je stavljen na kvalitetne fotografije i dobro posloZene segmente kako bi
bila jednostavna za koritenje. U buduénosti ¢e se vidjeti treba li dodati jo$ neke segmente na
stranicu i koje jeziEne varijante treba dodatno zastupiti. Novi Vinodolski zajedno s
Crikvenicom i Vinodolskom opéinom ima i zajedni¢ku web stranicu na kojoj se mora raditi
kako bi bila vidljivija, a isto tako imamo i stranice koje moramo puniti sadriajem sa destinacije
(s nacionalne razine — Croatia.hr). S obzirom da je TZG Novi Vinodolski ¢lan udruge ruralnog
turizma i tamo ¢e imati svoju podstranicu koja ¢e takoder voditi na glavni web, a tamo pruZati

samo osnovne informacije potrebne korisniku. Aktivna je i stranica Okolotorno koja je
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preuzeta od Grada, a napravljena je ciljano za taj projekt. Naglasak je na lokacijama na kojima

se odrfava manifestacija te fotografijama s destinacije i prevedena je na engleski i njemacki.

U sklopu web stranice, bit ¢e potreban i prijevod tekstova te cjelogodiSnje odrZavanje i web
stranice i novih mailova. Turisti¢ka zajednica ima i svoju Facebook i Instagram stranicu te

Youtube kanal na kojima objavljuje sadrzaj.
Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski, TZ Kvarnera
lznos potreban za realizaciju: 20.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz godinu

3.5. KREIRANJE | UPRAVUJANJIE BAZAMA TURISTICKIH PODATAKA

Turistitka zajednica Grada Novog Vinodolskog kontinuirano ulaie u nove foto i video
materijale koji slufe promociji destinacije, ali i koji se 3alju raznim agencijama, vlasnicima
smjetaja i sliéno kako bi i oni putem svojih kanala predstavili ponudu destinacije. Isto tako,
kroz godinu se javljaju i brojni upiti novinara koji Zele Novi Vinodolski predstaviti Citateljima i
zainteresirati ih za destinaciju. Sve se to &ini u svrhu kreiranja ¢im bolje multimedijske baze.
Osim multimedijalnih sadriaja, TZG vodi i baze podataka o ponudi i potraZnji na trZistu,
otkupljuje sadrzaje koji su kvalitetni za daljnju distribuciju te stoji na raspolaganju TZ Kvarnera

i HTZ-u za potrebne podatke.
Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski
Iznos potreban za realizaciju: 6.500,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano tijekom svake godine
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3.6. TURISTICKO INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

Kroz turisticke informativne aktivnosti se upravlja TIC-evima koji se nalaze na podrudju
destinacije, a u sluzbi su promocije destinacije; upravlja se centrima za posjetitelje te se

postavlja i odrZava turisticka signalizacija.

3.6.1. UPRAVUANIE TIC-EVIMA

Novi Vinodolski ¢e i kroz narednu godinu imati Turisti¢ko informativni centar u Novom
Vinodolskom te ¢e u ljetnim mjesecima TIC biti i u Klenovici, kao i ove godine u novouredenoj
Ribarskoj kuéi $to se pokazalo kao jako dobro. | dalje ¢e se potpomagati i pratiti rad
Zupanijskog info punkta Kvarner Jug. U TIC-u ée kroz godinu biti zaposlena dva djelatnika, dok
¢e se za vrijeme turisticke sezone kada je turisti¢ka djelatnost pojacana zaposliti dva djelatnika
u Novom Vinodolskom te jednog u TIC-u u Klenovici. TIC osim $to ima informativnu i
promotivhu zadaéu te stoji na raspolaganju svim posjetiteljima i gradanima Novog
Vinodolskog, prati i statistike, popis turista, naplatu turisticke pristojbe, na raspolaganju je za
plasiranje informacija i daje prijedloge za unaprjedenje rada. Kroz TIC se distribuiraju
informativni materijali, kreira se sadrZaj na stranicama destinacije, suraduje sa subjektima
javnog i privatnog sektora u svrhu poboljanja ponude destinacije, komunicira sa TZ-om
Crikvenice i Vinodolske opéine te TZ Kvarnera. TIC-evi su veoma vaini svakoj destinaciji te su

na raspolaganju posjetiteljima kroz cijeli dan u tijeku turisticke sezone.
Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski sa djelatnicima svojih TIC-eva
iznos potreban za realizaciju: 90.000,00 €

Rokovi realizacije: TIC Novi Vinodolski kontinuirano tijekom svake godine, a TIC Klenovica

samo u tijeku turisti¢ke sezone (lipanj-rujan)
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3.6.2. ODRZAVANJE TURISTICKE SIGNALIZACIJE

Kroz godinu se povedava broj predstavnika turisticke ponude, smjestajnih jedinica i ostalih
aktivnosti koje se obavljaju na destinaciji pa sukladno tema treba dodavati nove table
turisticke signalizacije i aZurirati odnosno popravljati postojece table. Troskovi ove aktivnosti
ukljuéuju izradu i postavljanje tabli te popravak postojecih.

Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski
Iznos potreban za realizaciju: 20.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz cijelu godinu

4. DESTINACHSKI MENEDZMENT

Destinacijski menediment je veoma vaina stavka u destinaciji koja obuhvaca turisticke
informacijske sustave i aplikacije /eVisitor, upravljanje kvalitetom u destinaciji te poticanje na
ocuvanje i uredenje okolisa.

:T::;a:as flan2a Indeks Udio
2026. (eur %
AKTIVNOSTI 2025. (eur) (E8) )
4, DESTINACIJKI MENEDZMENT 8.000,00 17.000,00 212,50 | 100,00
Turisticki informacijski sustavi i
4.1. | aplikacije /eVisitor 3.000,00 4,000,00 | 133,33 | 23,53
4.2. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 1.500,00 8.000,00 | 533,33 | 47,06
Poticanje na o¢uvanje i uredenje
4.3. | okolisa 3.500,00 5.000,00 142,86 | 29,41

4.1. TURISTIEKI INFORMACHISKI SUSTAV | APLIKACIE fE VISITOR

eVisitor je online informacijski sustav koji je povezivanjem svih turistickih zajednica na
podruéju Republike Hrvatske omogucio uvid u stanje turistickog prometa, dnevno aZuriranje
baza podataka o svim subjektima koji pruZaju smjestaj, bolju kontrolu naplate boravisne
pristojbe i jo§ mnostvo toga. eVisitor je jako dobra podloga za izradu raznih izvjedtaja, tablica,

grafikona, jer prati kretanja turista po raznim kriterijima koji su vazni destinaciji. TuristiCka
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zajednica Novog Vinodolskog ¢e sudjelovati u daljnjem razvoju ove aplikacije, unositi sve
podatke i pratiti kretanja te uskladivati svoje marketinske aktivnosti sukladno tome. Statistika
¢e se objavljivati na web stranicama TZ-a te ¢e se informirati javnost o istima. Nastavit cemo
i s aplikacijom mVisitor koji se pokazao kao jako koristan te se nadamo da ¢e ga kroz idu¢u
godinu koristiti jo3 veéi broj iznajmljivaca. Osim $to olaksava prijavu i evidenciju gostiju, isto
tako je i alat kroz koji Turisti¢ka zajednica moZe komunicirati sa svojim iznajmljivaima putem

push notifikacija koje moze slati.
Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski u suradnji s TZ Kvarnera i HTZ-om
Iznos potreban za realizaciju: 4.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz godine

4.2. UPRAVLIANJE KVALITETOM U DESTINACHI

Kvalitetu destinacije kreiraju svi stanovnici destinacije i svi aktivni sudionici turisticke ponude
koji moraju razumjeti viziju i cilj napretka destinacije. Veoma je vaino educirati pruZatelje
ugostiteljskih usluga i iznajmljivate u vodenju apartmana, kuéa za odmor, ugostiteljskih
objekata i ponude u njima. Pomo¢i im oko nacina oglasavanja, reci kako najbolje prezentirati
objekt i komunicirati s gostima, koji su novi trendovi u turizmu i sliéno, a sve u svrhu
unaprjedenja kvalitete destinacije. Poticati ih na uredenje poslovnih prostora, okuénica,
ugostiteljskih objekata — svega 3to bi utjecalo na kvalitetu boravka gosta na destinaciji.
Takoder éemo i dalje suradivati sa predstavnicima turisticke ponude po proizvodima kako
bismo zajednicki podigli kvalitetu ponude u destinaciji te organizirati edukacije za pruZatelje
svih vrsta usluga u turizmu. Na ovoj stavci se planira i sudjelovanje na Danima hrvatskog

turizma kroz koji se dodjeljuju i nagrade po raznim kategorijama.

Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski
Iznos potreban za realizaciju: 8.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano kroz godinu
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4.3, POTICANJE NA OCUVANIJE | UREPENJE OKOLISA

Kroz 2026. godinu ¢emo takoder podriavati eko akcije ¢iS¢enja podmorja u suradnji s

ronila¢kim kiubom te nastaviti suradnju s Osnovnom $kolom lvana MaZuranica po pitanju eko

kugli koje izraduju, a koje Ciste more pomocu aktivnih mikroorganizama. Projekt je to koji je

jako dobro odraden i vazan za more i okoli§ te ¢e se provoditi i u 2026. godini, uz eko

predavanja koja su drZali struénjaci iz prakse. Ukljuivat ¢emo se i u nacionalne projekte

ozelenjivanja na3eg podrucja, kao i u 2025. godini kroz projekt Hrvatska prirodno tvoja.

Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski, Grad Novi Vinodolski, ronilacki klub

Iznos potreban za realizaciju: 5.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano tijekom godina s naglaskom na predsezonske mjesece

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
Rebalans
pfc?;sfa 20P2|g.n($r) Ingisks-f, dig%
AKTIVNOSTI (eur)
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 700,00 1.000,00 | 142,86 | 100,00
5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije - - - 0,00
5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije 700,00 1.000,00 | 142,86 100,00

5.1. MEPUNARODNE STRUKOVNE | SL. ORGANIZACIIE

Turisticka zajednica Grada Novi Vinodolski nije

organizacija.
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5.2. DOMACE STRUKOVNE ! SL. ORGANIZACIIE

Turisticka zajednica Grada Novi Vinodolski je ¢lanica nekoliko udruga/grupa/organizacija s

kojima ¢e suradnju nastaviti i u 2026. godini:

Lokalna akcijska grupa ,,VINODOL” (LAG ,,VINODOL")

- Hrvatska udruga karnevalista

- Udruga ruralnog turizma Hrvatske (URTH)

- Udruga hrvatskih putni¢kih agencija (UHPA) $to se pokazalo kao jo3 jedan kvalitetan
kanal promocije destinacije

- SKAL klub Kvarner

Cilj suradnje i ¢lanstva je umreZavanje, koriStenje podataka o trendovima i trZistima te

specifiéno djelovanje u pojedinim podrucjima ¢ime se jaéa lokalna inicijativa.
Nositelj aktivnosti: TZG Novi Vinodolski
Iznos potreban za realizaciju: 1.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano tijekom svake godine
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6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U strukturi administrativnih poslova bit ¢e prikazani izdaci za plac¢e, materijalni troskovi

poslovanja, troSkovi tijela turisti¢ke zajednice te ostale aktivnosti.

| | | s | o
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 84.500,00 | 99.500,00 117,75 100,00
6.1. | Place 61.000,00 | 76.000,00 124,59 76,39
6.2. | Materijalni troSkovi 20.000,00 | 20.000,00 100,00 20,10
6.3. | Tijela turisticke zajednice 1.500,00 1.500,00 100,00 1,50
6.4. | Ostale aktivnosti 2.000,00 2.000,00 - 2,01

6.1. PLACE

Sukladno zakonskim propisima kroz ovu ée stavku biti prikazani troskovi placa za sve struéne
i administrativne poslove koje ée provoditi TZ, a sve u svrhu ostvarenja programa rada za iduée
razdoblje izradenog temeljem Zakona o turistickim zajednicama i svim ostalim strateskim
dokumentima. Neki od poslova djelatnika TZG-a ¢e tako biti obrada podataka o turistickom
prometu na podrucju grada, poticanje rada turistickih subjekata, sudjelovanje u organizaciji
raznih manifestacija, edukacija i ostalih aktivnosti, suradnja sa svim ostalim dionicima u
turizmu na destinaciji itd. S obzirom na inflaciju i troskove Zivota, ostvareno je povecanje place
u 2025. godini za 30%. S obzirom na trodkove i rast place u drugim djelatnostima, ukoliko bude

mogucnosti, planirat ¢e se dodatno povecanje.
Iznos potreban za realizaciju: 76.000,00

Rokovi realizacije: kontinuirano tijekom godine
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6.2. MATERIJALNI TROSKOVI

U materijalne troskove spadaju izdaci uredske opreme i materijalno odrzavanje prostora,
troskovi platnog prometa, odrZavanje prostora, odvjetnicki i javnobiljeznicki troskovi, stru¢na

usavrsavanja zaposlenika, troskovi postarine i sl.
Iznos potreban za realizaciju: 20.000,00 €

Rokovi realizacije: kontinuirano tijekom godine

6.3. TUELA TURISTICKE ZAJEDNICE

Tijela turisti¢ke zajednice su Turisti¢ko vijeée, Skupstina i Poslovni odbor, koji za svoj rad ne
primaju naknadu tako da za navedenu stavku nece biti iskazan troSak za rad, no tu su mogudi
ostali trodkovi kao 5to su putni trodkovi, troSkovi reprezentacije, pripreme distribucije

materijala i slicne aktivnosti.

Skupstina godi$nje odriava najmanje dvije sjednice na kojima se predstavljaju financijska
izvje$éa, izvjedéa o radu Turisti¢kog vije¢a, o radu Direktora i Turistickog ureda. Usvaja se i

prijedlog Godisnjeg programa rada i financijskog plana.

Turistitko vijeée provodi odluke i zakljucke Skupstine, predlaZe godisnji program i financijsko
izvje$ce, podnosi izvje$ée o svom radu, daje sugestije, prijedloge, misljenja koja se tiu rada
Zajednice te se brine kako bi se program provodio prema planu. Sjednice ¢e se ovisno o

mogucénosti odrZavati elektronski, hibridno ili redovnim putem.
Iznos potreban za realizaciju: 1.500,00 €

Rokovi realizacije: prema potrebi, kroz godinu

6.4. OSTALE AKTIVNOSTI

Kroz ostale aktivnosti vaZno je planirati nastavak implementacije Zakona o zastiti osobnih
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podataka GDPR koji je dosta sveobuhvatan i vazan te ga je potrebno redovno pratiti i
uskladivati poslovanje s istim. Isto tako, sredstva se su namijenjena i koristenju financiranja

neplaniranih aktivnosti.
Iznos potreban za realizaciju: 2.000,00 €

Rokovi realizacije: tijekom godine

7. REZERVA

Hrvatska turistiCka zajednica je izdala naputak prema kojem se mora imati rezerva do 5% za
potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim situacijama te za financiranje neplaniranih
aktivnosti. Planirala sredstva za 2026. godinu su 15.000,00 €. Odlukom Turisti¢kog vijeca
moguca je alokacija sredstava rezerve na ostale pojedina¢no planirane aktivnosti ili nove

aktivnosti.

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

U 2025. godini planira se ostvariti viSak sredstava odnosno pozitivan financijski rezultat u

iznosu od. 37.300,00 eura koji se prenosi u iducu, 2026. godinu.

9. OSTALO

Kroz 2026. godinu se planira napraviti jo$ nekoliko sitnijih promjena, opremanje TIC-a i ureda
novim inventarom te sufinanciranje nove pozornice koja je potrebna za odrZavanje
dogadanja. Kroz ovu stavku se planira i nastavak placanja operativnog leasinga za auto te
servisi i sve potrebno. Dakle, sukladno stanju i potrebama ¢e se raditi na odrzavanju i
oplemenjivanju prostora TIC-a (Novi Vinodolski i Klenovica) i ureda Turisti¢ke zajednice Grada

Novi Vinodolski. Potreban iznos — 10.000,00 eura.
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Zakljuéno, program je izraden s ciljem teZnje prepoznatljivosti i pozitivnog imidZa destinacije
prilikom &ega se naglasak stavlja na prirodne ljepote i outdoor aktivnosti te bogatu povijest i
tradiciju. Gastro ponuda je neéto na §to ¢e se u iduéem razdoblju staviti naglasak, i samostalno
i na razini subregije, jer potencijal itekako postoji. Imperativ je bazirati se na lokalnim
namirnicama. U buduénosti e se veéi naglasak staviti i na promociju destinacije putem svih

dostupnih online i offline kanala.

Zamjenik direktorice TZG Novi Vinodolski

Tomislav Cvitkovi¢
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